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(Beifall SPD)
Vizeprasidentin Pelke:

Weitere Wortmeldungen liegen vor. Abgeordneter
Ginther, CDU-Fraktion.

Abgeordneter Giinther, CDU:

Frau Préasidentin, meine Damen und Herren, vielleicht
ein Wort, Herr Schubert: Die Kampagne ,Deutsch-
lands starke Mitte", auf die ich jetzt weiter eingehen
mochte, gibt es bekanntermafien schon seit mehr
als den paar Monaten, wie Sie sie beschreiben, und
WVillkommen in der Denkfabrik® ist nicht nur eine
Kampagne, die innerhalb Thiringens und Deutsch-
lands [4uft, sondem die [Auft europa-, ja weltweit. Das
durfte auch lhnen nicht verborgen geblieben sein,
dass es dafiir hochste Anerkennung und auch Preise
gegeben hat.

(Beifall SPD)

Herr Gerstenberger sagte, die Landesregierung sucht
mit der Kampagne nach dem Image, Herr Gersten-
berger, das ist sicherlich die Auffassung ... Bitte?

(Zwischenruf aus der Fraktion DIE
LINKE)

Ja, Ja, Sie haben es jetzt hier so vorgetragen. Fir
meine Fraktion sage ich, Sie halten mit lhrer Frak-
tion an lhrem Image fest, nicht lernfahig, schlecht-
reden und Positives ausblenden.

(Beifall CDU)

Fakt ist, meine Damen und Herren, dass die Denk-
fabrik - eine Imagekampagne des Ministeriums fiir
Wirtschaft, Technologie und Arbeit - dazu beigetra-
gen hat, dass Unternehmen und potenzielle Inves-
toren Thiringen eben nicht nur als Tourismus-, son-
dem als besonders attraktiven Wirschafts- und For-
schungsstandort wahmehmen. In diesem Sinne miis-
sen nun auch weitere Schritte unternommen wer-
den, um bereits angesiedelte Unternehmen dauer-
haft in Thiringen zu halten und nattirlich auch eine
Abwanderung zu verhindem. In den Képfen von Be-
trieben sowie auch Studenten muss sich der Wille,
ich bleibe oder ich gehe gern nach Thiringen, fest-
setzen und durchsetzen. Gerade das Niveau von
Ober 50.000 Studenten im Freistaat miissen wir hal-
ten. Ein Zugewinn an Fachkriften in betriebs-, na-
tur- und ingenieurwissenschaflichen Fachrichtungen
ist nicht schon lstztlich wegen des Rufs von Thil-
ringen als Kaderschmiede fiir Ingenieure und Ma-
thematiker anzustreben. Danke, Frau Dr. Kaschuba,
dass Sie mir da zustimmen,

Um es mit den Worten von Werner Niefer, das ist
ein deutscher Top-Manager, der war von 1989 bis
1993 Vorstandsvorsitzender der Mercedes Benz AG,
zu sagen und ich nutze jetzt einmal so die Kunst
des bildungspolitischen Sprechers der SPD-Frak-
tion und nehme auch einmal ein Zitat: ,Imagepfle-
ge ist keine Lackpfiege, kein Aufpolieren von Ober-
fldchenglanz, sondern eine Frage der Qualitét der
ganzen Konstruktion." Das heifit, dass ein sinnvoi-
les Konzept notwendig ist, das die eben angespro-
chene Anforderung erfiillt. Facettenreiche Standort-
und Aktionswerbung ist dabei die Devise und des-
hatb kann man eben nicht nur mit einer einzelnen
gezielten Kampagne das facettenreiche Aufgaben-
feld badienen. Es reicht eben nicht aus, wie es of-
fensichilich die Fraktion der LINKEN vorsight, abzu-
warten und zu hoffen, dass Unternehmer und Fach-
krafte irgendwann ins Land stromen. Das wird nicht
funktionieren. Parteien, unabhéngig von der poli-
tischen Ausrichtung, soliten selbst stets im Interesse
des Landes und seiner Bilrger handeln, dementspre-
chend auch Verantwortung (lbernehmen und Posi-
tives wird nach aulen zeigen. Sie sollten zu po-
sitiven Entwickiungen lhres Heimatiandes stehen und
es nicht sténdig schlechtreden, so wie wir das hier
immer wieder und immer wieder horen. Das Image,
was jedoch die LINKE von Thiiringen zu konstruie-
ren versucht, ist ein ganz anderes. Mit demago-
gischen und populistischen Parolen, welche sich je-
der sachlichen Grundlage entziehen und darauf ab-
zielen, die wirtschaftiiche Entwicklung unseres Lan-
des schlechtzureden, wird ein Effizienzgewinn aus-
bleiben. Niemand wird uns dann vertrauen und hier
weiter investieren. Jetzt will ich wirklich einmal &in
Beispiel der Kampagne bringen aus meinem Hei-
matwahlkreis. Dort gibt es einen orthopédischen Be-
trieb, der fertigt Korper fir die Wirbelstabilisierung,
es handelt sich hier um den Betrieb Kénigsee-implan-
tate, der war auf einer Russlandreise dabei unter der
groflen Kampagne und, meine Damen und Herren,
dort wird gerade eben in dieser Woche ein Wirbel-
séulen- und Traumazentrum erdffnet, genau aufgrund
dieser Kampagnen. Der Umsatz digses Untemeh-
mens wird sich im nédchsten Jahr um ca. 2 Mio. € er-
héhen. Das heifdt firr meine Region, fiir meine klei-
ne Region da unten 15 neue Arbeitskrifte vor Ort.
Wenn das kein Erfolg einer erfolgreichen Kompe-
tenz- oder Imagekampagne ist, dann weift ich nicht
mehr, was noch. Herzlichen Dank,

{Beifall CDU)
Vizeprisidentin Pelke:

Das Wort hat jetzt Abgeordnete Dr, Kaschuba, Frak-
tion DIE LINKE.




